党工委、管委会部门（单位）2020年度目标责任书（样表）
部门（单位）：                                                责任人：
	工作任务
	目标及质量要求

	省考指标
	待省考目标任务确定后另行分解下达。

	上海合作组织农业技术交流培训示范基地重点工作任务（10分）
	围绕“杨凌上合组织农业技术交流培训示范基地”中的重点建设项目、援外培训、农业技术交流培训、农业经贸、农业技术示范推广、涉农对外贸易、产业合作和金融创新、第27届中国杨凌农高会上合组织各类活动等，在《农业科技报》、中国农科新闻网开设“聚焦杨凌·上合动态”专栏，策划选题、深入采访，全年编发稿件30篇。  

	省部共建工作成效
（20分）
	贯彻落实国务院《批复》
（10分）
	围绕国务院《批复》中提出的“三区三高地”目标和打造示范区升级版，重点就科技创新、农村改革、金融改革、乡村振兴、农业对外开放等5个方面，在《农业科技报》、中国农科新闻网开设“示范高地看杨凌”专栏，对落实《批复》和杨凌取得的成效、经验、做法进行宣传报道。

一是围绕国务院《批复》中关于农业科技创新、涉农改革、金融改革、乡村振兴、扩大农业对外开放等方面，策划报道选题，挖掘典型事例，编发相关稿件不少于5篇（2分）；二是创建完善“聚杨凌”微信公众号和强农APP“聚杨凌”频道，编发落实《批复》相关报道5篇（2分）；三是针对杨凌示范区开展的“十大攻坚行动”挖掘报道选题，编发相关稿件5篇（2分）；四是围绕杨凌履行国家使命方面的重点工作，做好重大主题报道，编发相关报道不少于5篇（2分）。五是围绕第27届杨凌农高会主题和重点活动，组织策划嘉宾视频访谈节目不少于8期（2分）。

	
	争取中省资金（10分）
	本项目主要考核部门（单位）向共建部委、省内厅局争取资金目标任务完成情况。（由示范区财政局负责研究分解下达具体目标任务，需分解至季度）

	招商引资到位资金
（5分）
	

	科创中心（大学科技园）

建设发展工作任务

（5分）
	1.围绕科创中心建设开展宣传报道不少于10次，策划组织自媒体创作、推广、创意等活动不少于5次。

2.全国农业权威资讯平台（强农APP）、问农热线（专家咨询服务室）、自媒体和短视频创新创业工作室在文创荟投入运营，推荐8家以上有意向入驻科创中心的文创企业。

	省委宣传部、示范区宣传部安排的阶段性重点

报道任务（30分）


	一是贯彻落实习近平总书记关于疫情防控和脱贫攻坚重要讲话精神，开设“防控新冠肺炎疫情”、“抗疫情·保春耕”专栏、专题，编发相关稿件不少于100篇（7分）；

二是围绕2020年中央一号文件开设专栏，进行集中宣传、解读和重点报道，编发相关稿件不少于5篇（5分）；

三是在《农业科技报》开设“高质量打赢脱贫攻坚战”、“决战决胜脱贫攻坚”栏目和“小康路上”专刊；在中国农科新闻网开设“小康路上”专题，充分展示全国各地脱贫攻坚成就，全年共采写编发相关报道不少于60篇（4分）； 

四是在《农业科技报》开设“聚焦杨凌”专题20期，重点报道杨凌在科技创新、示范推广、职业农民培训、现代农业发展等方面的典型做法和取得的成效，开设“示范高地看杨凌”、“小康路上·杨凌印记”栏目，全年共采写编发相关报道不少于50篇（4分）；

五是办好“聚杨凌”微信公众号，围绕杨凌履行国家使命、特色现代农业、科技示范推广等方面，策划选题报道，全年采写编发相关报道不少于50篇；（4分）；

六是在《农业科技报》和中国农科新闻网开设专题、专栏，做好第27届杨凌农高会宣传报道，全年共采写编发农高会报道50篇（2分）；

七是组织策划拍摄完成陕西“3+X”农业科教片18期,全年向科技部党员干部远程教育系统报送成片3部（3分）；

 八是全年在省级以上媒体发稿12篇（2分）。 

	争创一流工作成效

（实行扣分制考核）
	    1、报社认真贯彻落实习近平总书记关于加快媒体融合发展讲话精神、省委和示范区党工委有关领导关于《农业科技报》融合改革发展的工作要求，2020年全面建成全国性三农资讯传播与服务智媒平台——《农业科技报》“强农客户端”，打造技术领先、传播有力、服务全国的涉农媒体集群，形成对农宣传和服务媒体品牌，争创一流业绩，融合改革走在涉农媒体同行前列。

一是开发和完善《农业科技报》“强农客户端”功能，增加和完善小视频、专题和“强农号”入驻等功能，开展“战役情、促生产、百名专家在行动”和“科技之春直播活动”，“强农号”入驻专家、职业农民、三农达人和机构等用户（内容生产者）确保达到3000个。二是完成《农业科技报》“强农客户端”开发任务，增加视频直播、农技培训、供需对接、广告推荐等主要功能，完善客户服务、统计等后台功能，全面启动“强农”推广下载用户量，下载用户力争达到3万人次。三是打通报社各媒体平台技术链接，建成报社集“一报一网两微一端”以及《农业科技报》人民号、头条、抖音第三方平台为一体的涉农媒体集群，各媒体平台总用户量达到60万。

2、 依托杨凌厚重的历史文化元素，通过座谈交流、市场调研，全年计划开发具有杨凌地域元素的文创产品2款。
一是组织院校专家、政府部门和有关文创企业、行业协会负责人，召开杨凌元素文创产品座谈会，进行谋划调研。二是针对座谈会各方建议，深入市场和有关文创企业调研，进一步了解市场需求，探讨文创产品创意，形成创意方案。 三是进一步完善文创产品设计方案，并按照要求进行有关招标工作。四是完成两款杨凌元素文创产品上市。

	追加工作任务

（5分）
	本项目主要反映年度目标任务下达后，经党工委管委会研究同意追加的重点工作目标任务。

	注：未承担某项任务的部门（单位），该项分值可调整到“其他重点工作任务”；某项工作任务较重的部门（单位）可将“其他重点工作任务”一定分值调整至该项目。
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